
MAALAISKYLÄ TARVITSEE BRÄNDIN



RIIKKA-MARIA LEMMINKI
2017 -> Marketing Finland, toimitusjohtaja

2012-> Ranskalainen Kyläkauppa & Ranskalainen Kauppa, perustaja

2015 -2017 Alma Media, johtava konsultti

2007-2015 JM Tieto, osakas

2000-2007 ALLU Finland, markkinointipäällikkö

1997-2000 Coinsider, markkinointiassistentti

Degrees:
• Lappeenrannan teknillinen yliopisto, KTM tietojohtaminen
• Lahden Ammattikorkeakoulu, markkinointitradenomi @riikkale





MIKÄ IHMEEN 
VÄÄKSY?









OTA KAIKKI MUKAAN!



MILTÄ KUNTASI NÄYTTÄÄ ULKOAPÄIN?



MILTÄ KUNTASI NÄYTTÄÄ SISÄLTÄPÄIN?



ONKO KUNNALLA 
OIKEASTI VÄLIÄ?



KUNTAMARKKINOINTI ON ELÄMYSBUSINESTA
Millaisia elämyksiä kyläsi tarjoaa?



1. Mieti tekemisesi uusiksi: panosta elämyksiin ja yhteistyöhön

2. Tunnista vahvuutesi

3. Käy dialogia ja näy mediassa ja digikanavissa

4. Ota kuntalaiset mukaan yhteisen tekemiseen

5. Ole mukana muutoksessa: kotimaanmatkailu ja monipaikkakuntalaisuus

VIISI VINKKIÄ KYLÄBRÄNDIN RAKENTAMISEEN


